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Mit Leonard Wild von Wild Kaffee, einem langjah-
rigen Partner aus Garmisch-Partenkirchen, setzen
wir auf Expertise und Erfahrung. Leonard bringt
nicht nur fundiertes Know-how, sondern auch ei-
gene Kaffeefarmen und eine Rohkaffeemanufaktur
mit ein. So sichern wir Qualitat und Stabilitat und
das spiiren unsere Kunden in jeder Tasse.

Was steht fiir Euch im Mittelpunkt, wenn es um
das Kaffee Rosten geht und was méchtet Ihr Eu-
ren Kunden mitgeben?

Das Produkt steht fiir uns im Mittelpunkt.
Qualitdt beginnt direkt bei den Produzenten,
und dank unseres engen Austauschs mit aus-
gewihlten Kaffeefarmen kénnen wir aktiv Ein-
fluss auf die Qualitiat nehmen und so die besten
Voraussetzungen schaffen.

Fiir unsere Kunden bedeutet das: nur das Bes-
te. Von hochwertigen, mehrfach selektierten
Rohprodukten iiber schonende Rostverfahren
bis hin zur professionellen Zubereitung - jedes
Detail ist darauf ausgerichtet, ein unvergleich-
liches Kaffeeerlebnis zu bieten.

Kaffee wird oft mit Wein verglichen. Woran liegt
das, was genau kann man sich darunter vorstel-
len?

Kaftfee und Wein haben erstaunlich viele Gemein-
samkeiten — von den Aromen iiber den Geschmack
bis hin zum Genuss selbst. Wusstet ihr, dass Wein
etwa 400 verschiedene Aromen enthalt? Beeindru-
ckend, oder? Doch im Vergleich zum Kaffee er-
scheint das fast bescheiden: Ganze 1.200 Aromen
stecken in einer Kaftfeebohne!

Kaffee ist ein hochkomplexes Produkt, dessen
Qualitat bereits bei der Bodenbeschaffenheit und
der Lage der Plantage beginnt. Die Varietit, Ernte,
Aufbereitung und sorgfiltige Selektion der Bohnen
spielen ebenfalls eine zentrale Rolle. Der gesamte
Prozess — von der Bohne bis zur Verkostung - fiihrt
uns schlief3lich zu einem einzigartigen Genuss, der
alle Sinne anspricht.

Welche Zukunftspliane habt Ihr fiir die Schwarz-
wild Rosterei?

Zukunftsvisionen und Wachstum stehen bei uns
klar im Fokus. Ein bedeutender Schritt ist die Er-
weiterung unseres Online-Geschifts, um den Ge-
nuss unserer Produkte noch mehr Menschen zu-
ganglich zu machen. Zusitzlich planen wir, unsere
Marke in weiteren gastronomischen Unternehmen
zu préasentieren und fest zu etablieren. Dabei bleibt
unser Augenmerk stets auf gezieltem Marketing
und effizientem Management, um unser Wachstum
nachhaltig zu gestalten und die Qualitét, fiir die wir
stehen, weiterhin zu sichern.
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Adclip: Die innovative Agentur, die Kreativitit
und Effizienz vereint

In der schnelllebigen Welt der digitalen Kommu-
nikation ist adclip ein Beispiel dafiir, wie Kreativi-
tat und Effizienz vereint werden kénnen. Seit der
Griindung hat sich adclip nicht nur darauf fokus-
siert, in der Branche Schritt zu halten, sondern
auch, selbst Impulse zu setzen. Mit einem spezia-
lisierten Team aus Vollzeitkriften, die in ihren je-
weiligen Bereichen Experten sind, bietet adclip
mafigeschneiderte Losungen und beeindruckt in
den Bereichen Videoproduktion und Online-Mar-
keting.

Ein Weg, der von Leidenschaft und Weitblick ge-
prigt ist

Die Entstehungsgeschichte von adclip ist eng mit der
Vision von Daniel Jovanovic, dem Griinder und Ge-
schiftsfithrer, verkniipft. Als erfahrener Vertriebs-
berater erkannte er schnell, dass viele Unternehmen
zwar grof3artige Produkte und Dienstleistungen an-
bieten, aber oft daran scheitern, diese wirkungsvoll
an Thre Zielgruppe zu bringen. Insbesondere das
JWie“ — also die Art und Weise, wie diese Produkte
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vermarktet werden - stellte viele Unternehmen vor
erhebliche Herausforderungen. Es ging nicht nur
darum, was verkauft wird, sondern vor allem, wie
die Botschaft vermittelt wird, welche Kanile ge-
nutzt werden und welche Mafinahmen tatsdchlich
greifen. Um genau hier einen Mehrwert zu schaffen
und seinen Kunden umfassende Losungen zu bie-
ten, griindete Daniel adclip. Die Gelegenheit ergab
sich, als eine Marketing- und Videoagentur, mit der
er zusammenarbeitete, Insolvenz anmelden muss-
te. Er entschied sich, das talentierte Team zu iiber-
nehmen und sein Angebot zu erweitern. So wurde
adclip geboren, mit dem klaren Ziel, die richtigen
Botschaften zur richtigen Zeit an die richtigen Ziel-
gruppen zu bringen - professionell und effizient.

Von der Herausforderung zur Erfolgsgeschichte

Die Ubernahme der insolventen Agentur war je-
doch kein einfacher Schritt. In den ersten Monaten
galt es, bestehende Strukturen zu {iberarbeiten und
die Prozesse zu optimieren. Daniel iibernahm acht
Mitarbeiter, von denen nach einer intensiven Um-
strukturierung vier Experten blieben, die heute das
Herzstiick von adclip bilden.
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Dank klarer Visionen und strategischem Denken
gelang es, adclip in eine stabile, zukunftsorientierte
Position zu bringen. Ein wesentlicher Erfolgsfaktor
dabei war die Etablierung von klaren Prozessen —
genau wie in jedem professionellen Unternehmen
— die eine reibungslose Zusammenarbeit innerhalb
des Teams ermoglichen und jedem Mitarbeiter
Raum geben, sich auf seine Expertise zu konzent-
rieren.

Qualitit und Kundenzufriedenheit als Schliissel
zum Erfolg

Was adclip besonders auszeichnet, ist der kom-
promisslose Fokus auf Qualitdt. In einer Branche,
die oft von Geschwindigkeit dominiert wird, setzt
adclip auf Prizision und Sorgfalt. Kunden schit-
zen die professionelle Herangehensweise und die
kreative Umsetzung ihrer Projekte. Vom ersten Be-
ratungsgesprach bis zur finalen Umsetzung steht
adclip fiir eine nahtlose und effektive Zusammenar-
beit. Diese Philosophie hat nicht nur das Vertrauen
zahlreicher Kunden gewonnen, sondern auch dazu
gefiihrt, dass adclip als verldsslicher Partner im Be-
reich der digitalen Kommunikation anerkannt ist.

adclip: Ein Name, der Programm ist

Der Name ,,adclip” ist bewusst gewdhlt: ,,ad“ steht
tiir Werbung, ,,clip® fiir die Starke der Agentur in
der Videoproduktion. Diese einfache, aber aussage-
kraftige Kombination spiegelt wider, was adclip aus-
macht. Ein Bild, das Menschliches Gesicht, Person,
Licheln, Portrit enthalt. Automatisch generierte

Beschreibung ob in der Erstellung von Videoin-
halten oder in der Entwicklung komplexer On-
line-Marketing-Kampagnen - adclip versteht es,
Botschaften klar und effektiv zu kommunizieren.
Besonders in der Mitarbeitergewinnung iiber So-
cial Media hat sich die Agentur einen hervorragen-
den Ruf erarbeitet.

Blick in die Zukunft

Mit Blick auf die Zukunft setzt adclip auf konti-
nuierliche Innovation und die Anpassung an sich
staindig wandelnde digitale Anforderungen. Dabei
spielen die Potenziale der Kiinstlichen Intelligenz
und die Trends im Bereich Bewegtbild eine zentra-
le Rolle. Daniel Jovanovic und sein Team sind fest
entschlossen, auch in den kommenden Jahren eine
Vorreiterrolle einzunehmen und die digitale Kom-
munikation weiter zu revolutionieren. Die enge
Verbundenheit zur Region und die Pflege vertrau-
ensvoller Partnerschaften bleiben dabei stets ein
fester Bestandteil der Unternehmenskultur. ,ad-
clip® ist bewusst gewdhlt: ,ad“ steht fiir Werbung,
»clip® fir die Stirke der Agentur in der Video-
produktion. Diese einfache, aber aussagekriftige
Kombination spiegelt wider, was adclip ausmacht.
Ob in der Erstellung von Videoinhalten oder in
der Entwicklung komplexer Online-Marketing-
Kampagnen - adclip versteht es, Botschaften klar
und effektiv zu kommunizieren. Besonders in der
Mitarbeitergewinnung tiber Social Media hat sich
die Agentur einen hervorragenden Ruf erarbeitet.

»Unsere Kunden sind unsere Partner und wir stre-
ben danach, ihre Erwartungen nicht nur zu erfil-
len, sondern zu iibertreffen’, betont

Daniel Jovanovic. Mit dieser Einstellung und dem
festen Willen zur Weiterentwicklung ist adclip bes-
tens geriistet, um auch in Zukunft Mafistabe zu
setzen und den Erfolg seiner Kunden nachhaltig zu
fordern.
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mein-sonnenschirm.net: Mafigeschneiderter
Sonnenschutz mit Leidenschaft und Prazision

Am Anfang stand eine einfache, aber kraftvolle
Idee: eine Plattform zu schaffen, die nicht nur Son-
nenschirme verkauft, sondern den gesamten Kauf-
prozess zu einem einzigartigen Erlebnis macht. In
einer Welt, in der Sonnenschirme weit mehr als nur
Schattenspender sind, positioniert sich mein-son-
nenschirm.net als die Anlaufstelle fiir Qualitat und
Individualitit. Doch wie kam es zur Entstehung
dieser innovativen Marke, die sowohl Privatperso-
nen als auch Unternehmen begeistert?

Von der Inspiration zur Realisierung: Die Ge-
burtsstunde einer Idee

Die Geschichte von mein-sonnenschirm.net be-
gann mit einer erfolgreichen Vorlage: mein-gara-
gentor.de. Diese Plattform zeigte, wie erfolgreich
Online-Marketing in Nischenmirkten sein kann.
Inspiriert von diesem Erfolg und der steigenden
Nachfrage nach hochwertigen Sonnenschirmen
entstand die Idee, eine spezialisierte Plattform fiir
mafSgeschneiderten Sonnenschutz zu schaffen.
Die Griinder erkannten eine Marktliicke: Kun-
den suchten nach langlebigen, asthetischen und
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funktionalen Losungen, die sowohl in privaten
Girten als auch in kommerziellen Umgebungen
eine gute Figur machen.

Eine Plattform, die den Unterschied macht

Von Anfang an lag der Fokus auf einer benutzer-
freundlichen, intuitiven Plattform, die den Kunden
nicht nur eine grof3e Auswahl an Produkten bietet,
sondern auch eine umfassende Beratung. Mit ei-
nem innovativen Konfigurator kénnen die Kunden
ihren Sonnenschirm individuell gestalten und ge-
nau auf ihre Bediirfnisse abstimmen. Die Entschei-
dung, die Plattform zunéchst als Minimum Viable
Product (MVP) zu starten und kontinuierlich zu
verbessern, ermoglichte es, flexibel auf Kunden-
feedback zu reagieren und die Benutzererfahrung
stetig zu optimieren.

Qualitit, die man spiirt

Ein zentrales Element des Erfolgs von mein-son-
nenschirm.net ist der kompromisslose Fokus auf
Qualitét. Statt auf Massenware setzt die Plattform
auf hochwertige Materialien und eine robuste Ver-
arbeitung. Kunden loben die Langlebigkeit und die
optische Vielfalt der Sonnenschirme, die jedem
Wetter trotzen und dennoch stilvoll aussehen.

UNSER NETZWERK
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,sunsere Sonnenschirme sind mehr als nur ein
Schutz vor der Sonne - sie sind ein Statement fir
Qualitat und Design,“ so die Griinder.

Ein Name, der Klarheit schafft

Der Name mein-sonnenschirm.net ist Programm:
Er vermittelt Transparenz und zeigt auf einen
Blick, worum es geht. Diese Klarheit ist nicht nur
fir die Kunden wichtig, sondern auch fiir die
Suchmaschinenoptimierung (SEO). Eine klar de-
finierte URL erleichtert es Suchmaschinen, die
Relevanz der Seite zu erkennen und trigt dazu
bei, die Sichtbarkeit im Internet zu erhdhen. Diese
Strategie wurde erfolgreich auch auf meine-mar-
kise.net iibertragen, um das Portfolio zu erweitern.

UNSER NETZWERK
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Mit Innovation in die Zukunft

Die Reise von mein-sonnenschirm.net ist geprégt
von einer kontinuierlichen Suche nach Verbesse-
rung und Innovation. Neben der Erweiterung des
Produktangebots durch eine grofle Ausstellung in
Breisach, die zusatzlich Plissees und Jalousien um-
fasst, plant das Unternehmen, den Markt fiir Son-
nenschirme international zu erobern, beginnend
mit Frankreich im Jahr 2025. Dabei bleibt das Un-
ternehmen seinen Werten treu: Qualitit, Kunden-
orientierung und eine starke Bindungan die Region.

SWir sehen uns als Partner unserer Kunden und
wollen Thnen die bestmoglichen Losungen bieten,
betonen die Griunder. Mit diesem Ansatz und der
stetigen Bereitschaft zur Weiterentwicklung ist
mein-sonnenschirm.net bereit, die nachsten Schrit-
teinseiner Erfolgsgeschichte zu gehen und weiterhin
Mafstibe im Bereich des Sonnenschutzes zu setzen.

markise.net

MEIN-SONNENSCHIRM.NET
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Living Haus gibt es seit 2015 - wie wiirdest Du
das Konzept beschreiben und was macht Euch
besonders?

Seit unserem Start 2015 haben wir eines in den Vor-
dergrund gestellt: den Menschen. Nicht umsonst
bezeichnen wir uns als Problemldser, Konzeptden-
ker, Konner, Macher und allen voran als Zuhaus-
eversteher. Wir haben verstanden, dass es die Men-
schen sind, die ein Haus erst zu einem Zuhause
machen. Wir haben verstanden, dass Zuhause fiir
unsere Familien ein Traum ist, der fur sie Realitat
werden soll. Und diesem Bediirfnis nach Selbstver-
wirklichung gehen wir nach. Unsere Zielgruppe
sind junge Familien, die sich Thre Wohnwiinsche
realisieren und sich selbst mit einem Eigenheim
verwirklichen wollen. Danach richten wir unser
gesamtes Denken und Handeln aus, und damit
auch unser Leistungsangebot. Die einzigartigen In-
klusivleistungen helfen unseren Interessenten, Ri-
siken in der Finanzierung zu vermeiden und Ihre
Vorstellungen vom Eigenheim umzusetzen. Dazu
zéhlt der Grundstiicksservice, das zinsgiinstige Zu-
hause-Darlehen, das Zuhause-Paket und das Ki-
chen-Paket, das DIY Ausbau-Coaching und unser
I-KON-Konzept fiir nachhaltiges Bauen. Mit genau
diesen bediirfnisorientierten Konzepten befihigen
wir Baufamilien, ihre Traume umzusetzen, ohne auf
Sicherheit oder Selbstbestimmung zu verzichten.

SEITE

Euer Konzept scheint die Kunden zu begeistern.
Konnt Ihr uns erzihlen, was es ausmacht und
welche Vorteile es fiir Eure Kunden bietet?

Wir befihigen unsere Baufamilien, Thre individu-
ellen Wiinsche und Bediirfnisse an Thr Eigenheim
umzusetzen. Das bedeutet, wir legen Thnen genau
die Werkzeuge in die Hand, die Sie fiir Thren Sel-
bermacherstolz bendtigen — im {ibertragenen und
wortwortlichen Sinn. Mit unserem Finanzierungs-
service sorgen wir fiir eine ganzheitliche Finanzie-
rungsberatung und informieren iiber alle bundes-,
landesweiten und regionalen Wohnbauférderun-
gen. Zudem gibt es das Zuhause-Darlehen, das
einen niedrigeren Zinssatz aufweist und damit die
Baufamilien bei der Finanzierung erheblich ent-
lastet. Im Hauspreis inkludiert ist ebenfalls das Kii-
chen-Paket. Baufamilien konfigurieren sich Ihre
hochwertige Kiiche, die dank der ganzheitlichen
Planung ideal in den Grundriss passt. Wenn es an
den Innenausbau geht, sind wir ebenfalls zur Stel-
le: Mit dem Zuhause-Paket bekom men die Bau-
familien alle Materialien, die Sie sich zuvor in der
Hausstatterei ausgesucht haben, und entsprechen-
des Verbrauchsmaterial passgenau in den richtigen
Mengen auf die Baustelle geliefert. Und um das
alles auch fachgerecht einbauen zu konnen, unter-
stiitzen wir mit einem dreitdgigen DIY Ausbau-
Coaching im gewiinschten Gewerk. Unser Ziel ist
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es, dass sich Baufamilien maximal Hausleben und
dabei die beste Unterstiitzung bekommen.

Wie ist die Idee zu Living Haus entstanden, und
wie habt ihr Euch erfolgreich am Markt etabliert?

Wer plant, ein Eigenheim zu bauen, der mochte
zeigen, was er kann. Der will sich von Strukturen
und Einschrinkungen loslésen, um sich selbst zu
verwirklichen. Selbstverwirklichung mit und in
den eigenen vier Winden ist ein immens wichti-
ger Hausbautrend. Dem sind wir nachgegangen:
Wir liefern keine 08/15 Hiuser, sondern sind ge-
rade durch unsere Fertigbauweise besonders fle-
xibel: Bei uns gibt es iiber 750 Grundrissvarianten
als Basis der Hausplanung. In der HausStatterei
legen Baufamilien dann fest, wie das eigene Haus
schlussendlich aussehen wird. Und mit dem eige-
nen Innenausbau machen Sie es endgiiltig zu ihrem
Zuhause. Wir schitzen DIY, gleichzeitig mdchten
wir ein solides, sicheres Fundament dafiir bieten,
denn Hausbau ist und bleibt ein Projekt, dass die
Zukunft beeinflusst. Wir sorgen mit Kompetenz,
Erfahrung und Expertise dafiir, dass es gut wird.

Wie weit ist Living Haus mittlerweile in Deutsch-
land vertreten? Handelt es sich bei allen Stand-
orten um eigene Filialen?

Living Haus ist in ganz Deutschland vertreten. Da-
bei sind unsere Hausberater in den unterschied-
lichsten Regionen durch Musterhduser und Ver-
triebsbiiros in mehr als 20 Standorten verteilt.
Doch wir haben unseren Service nicht auf diese
Standorte begrenzt. Damit uns potenzielle Baufa-
milien auch erreichen kénnen, wenn sie nicht vor
Ort sein wollen oder kénnen, haben wir einige di-
gitale Moglichkeiten im Einsatz. Allen voran unse-
ren Direktkontakt iiber Zoom. Interessenten kon-
nen, egal wo sie gerade sind, mit dem Handy, Tablet
oder Laptop mit einem unserer Hausexperten spre-
chen. Dabei ist nicht mal ein Termin nétig, von
9 bis 21 Uhr tdglich gibt es eine maximale Wartezeit
von 45 Sekunden und man wird zum Hausberater
der Region durchgestellt. Das Ganze ist selbstver-
standlich auch kostenlos. Wir mdchten, dass Baufa-
milien ungezwungen und niederschwellig Kontakt
mit uns aufnehmen kénnen. Auch im weiteren Be-
ratungs- und Planungsprozess setzen wir auf smar-
te Losungen, wie der digitalen Bedarfsanalyse. Wir
nutzen das Tool, um die Wiinsche und Bediirfnisse
der Baufamilien herauszufinden und zu festigen.

Welche Herausforderungen bringt eure Branche
mit sich und wie geht ihr bei Living Haus damit
um?

Wir realisieren, dass es nicht nur in unserer Bran-
che, sondern gesamtgesellschaftlich viele Angste
gibt. Krieg, Klimawandel und Co. beeinflussen ex-
zessiv das Sicherheitsgefiihl der Menschen. Das Ei-
genheim galt jeher als eine sichere Investition in die
Zukunft, auch emotional gesehen; als Ankerpunkt
und Heimat. Genau das wollen wir wieder bestar-
ken, in dem wir Sicherheiten herstellen. Das betriftt
die unterschiedlichsten Aspekte: Finanzierung,
nachhaltige Energie und Zukunftsfihigkeit, um
nur ein paar zu nennen. Nehmen wir den Aspekt
Finanzierung: Aktuell gibt es keine ausreichenden
Foérderungen fiir den Neubau von Einfamilienhdu-
sern; die Forderungen, die existieren, sind schwer
verstindlich. Das schreckt ab. Mit einer trans-
parenten und ausfiihrlichen Beratung wirken wir
dem entgegen. Betrachten wir den Aspekt Energie:
Die Preise fiir Strom und Gas steigen, gleichzeitig
leidet die Umwelt. Hier setzen wir mit unserem I-
KON-Konzept an, welches wir zuvor schon ange-
rissen haben. Baufamilien bauen, wohnen und le-
ben nachhaltig. Und nachhaltig zu leben bedeutet,
zukunftssicher zu leben.

Was habt Ihr fiir die Zukunft geplant, wie wollt
Ihr diese Ziele angehen?

Wir transformieren den Hausbau und damit wer-
den wir immer weiter machen. Konsequent verfol-
gen wir unser menschenzentriertes, bediirfnisori-
entiertes Konzept. Dazu gehort der Ausbau unserer
digitalen Services, wie zuletzt dem Zuhause-Guide,
einem Tool, das Hausfinden so einfach und spafSig
gestaltet wie Online-Dating, oder dem Hauskon-
figurator, der Hausbau digital spielerisch erlebbar
macht. Das alles geschieht unter Beriicksichtigung
des Megatrends Nachhaltigkeit. Wir arbeiten stets
daran, uns und unsere Héuser so aufzustellen, dass
sie den besten Impact auf unsere Baufamilien und
unsere Umwelt haben.

D LivingHaus
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Burger Druck ist seit vielen Jahren ein fester
Bestandteil der regionalen Druckbranche. Wie
habt Ihr es geschafft, iiber Generationen hinweg
erfolgreich zu bleiben?

Die Kombination aus hochwertigem Handwerk
mit Blick fiir das Detail und unserem umfassenden
personlichen Service ist entscheidend.

Dariiber hinaus haben wir effiziente Bestellprozes-
se etabliert, die es unseren Kunden erleichtern, Ihre
Auftrige schnell und unkompliziert abzuwickeln.
Ein weiterer wichtiger Faktor ist unsere kontinuier-
liche Investition in die neuesten Technologien, die
es uns ermoglichen, stets innovative und qualitativ
hochwertige Losungen anzubieten.

Durch diese Balance zwischen Tradition und In-
novation konnen wir uns erfolgreich an die sich
wandelnden Bediirfnisse unserer Kunden anpassen
und auch in Zukunft bestehen.

Welche Drucktechniken und Services sind bei
Euren Kunden besonders gefragt und wie entwi-
ckelt Thr euer Angebot weiter, um den Bediirfnis-
sen der Kunden gerecht zu werden?
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Wir bieten sowohl Offset- als auch Digitaldruck
an, um den unterschiedlichen Bediirfnissen unse-
rer Kunden gerecht zu werden. Der Offsetdruck ist
ideal fiir auflagenstarke Projekte, da er hochwertige
Druckergebnisse bei sehr giinstigen Stiickpreisen
ermoglicht. Gleichzeitig zeichnet sich der Digital-
druck dadurch aus, dass wir bereits ab geringer
Stiickzahl individuelle und personalisierte Druck-
produkte anfertigen konnen. So sind wir in der
Lage, sowohl individuelle Kleinauflagen als auch
auflagenstarke Jobs hochwertig und kosteneffizient
zu produzieren.

Zusitzlich bieten wir unseren Kunden einen um-
fassenden Service, der den gesamten Prozess ab-
deckt - von der personlichen Beratung und Ideen-
findung iiber die Planung und Produktion bis
hin zum Versand. Dies ermdglicht uns, mafige-
schneiderte Losungen anzubieten, die genau auf
die Bediirfnisse unserer Kunden abgestimmt sind.

Ein weiterer wichtiger Bestandteil unseres Ange-

bots sind unsere Shop-Systeme. Damit haben unse-
re Kunden die Moglichkeit, rund um die Uhr tber

UNSER NETZWERK
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Online-Plattformen auf Thre benétigten Druckpro-
dukte zuzugreifen. Wir gestalten den Corporate-
Print-ShopindividuellnachKundenwunschundfiil-
len ihn mit den spezifischen Drucksachen. Der Shop
kann mit mehreren Firmenstandorten verkniipft
werden, was eine einfache Verwaltung ermoglicht.

Burger Druck ist ein Familienunternehmen. Wie
wichtig sind fiir Euch die Werte, die von Genera-
tion zu Generation weitergegeben wurden?

Als familiengefiihrtes Unternehmen in zweiter Ge-
neration wurde unsere Druckerei vor 37 Jahren von
Herbert Burger in einer kleinen Autowerkstatt ge-
griindet. Unser erster Mitarbeiter und ehemaliger
Lehrling, Bernhard Kaltenbach, ist bis heute bei
uns und bringt als vielseitiges wertvolles Wissen
und Erfahrung ein.

Diese Geschichte spiegelt unsere grundlegenden
Werte wieder: gegenseitiges Vertrauen, respekt-
voller Umgang und eine familidre Atmosphare.
Gleichzeitig sind wir bestrebt, weiterhin innovative
Losungen zu schaffen und neue Technologien so-
wie Dienstleistungen zu integrieren, um auf dem
Markt konkurrenzfihig zu sein.

Unsere Werte wurzeln in traditionellem Hand-
werk, das in einem familidren Umfeld gepflegt
wird. Wir sind iiberzeugt, dass es entscheidend
ist, diese Tradition mit stetiger Weiterentwicklung
zu verbinden, um den sich stindig @ndernden
Anforderungen des Marktes gerecht zu werden.

Wie hat sich die Druckbranche in den letzten
Jahren verandert und wie habt Ihr Euch als Un-
ternehmen auf diese Verinderungen eingestellt?

In den letzten Jahren hat sich die Druckbran-
che stark gewandelt. Der Trend geht zunehmend
in Richtung Kleinauflagen, die sich durch In-
dividualitit und Personalisierung auszeichnen.

Um diesen Veranderungen gerecht zu werden,
haben wir in den vergangenen Jahren gezielt in
Technologien und Prozesse investiert, die es uns
ermoglichen, personalisierte und hochwertige
Druckprodukte bereits ab geringer Auflage kosten-
effizient zu produzieren.

Dariiber hinaus haben wir unsere internen Abldufe
optimiert, um den Anforderungen einer Vielzahl
von kleinen Auftrigen gerecht zu werden. Durch
diese Anpassungen sind wir gut aufgestellt, um den
aktuellen Bediirfnissen unserer Kunden zu begeg-
nen und weiterhin qualitativ hochwertige Produkte
anzubieten.

Nachhaltigkeit gewinnt auch in der Druckbran-
che immer mehr an Bedeutung. Auf welche Maf3-
nahmen setzt Ihr? Um langfristig zukunftsfihig
und ressourcenschonend zu arbeiten?

Nachhaltigkeit ist fiir uns von wichtiger Bedeutung,
und wir setzen uns aktiv dafiir ein, Verantwortung
fiir unseren Druckprozess zu tibernehmen. Dabei
ist uns wichtig, ehrlich und transparent zu sein, an-
statt Greenwashing zu betreiben. Die Umsetzung
von Printideen erfordert den Einsatz von Rohstof-
fen wie Papier und Farben, was mit dem Verbrauch
von Ressourcen wie Holz, Wasser und Energie ver-
bunden ist.

Wir streben an, unseren Produktionsprozess so um-
weltfreundlich wie moglich zu gestalten und setzen
schrittweise Mafinahmen um, die bereits positive
Effekte zeigen. Diese Umstellungen erfordern oft
grofle Investitionen, weshalb wir sie kontinuierlich
umsetzen. Wir haben unsere Photovoltaik-Anla-
ge erweitert, damit nutzen wir die Sonnenenergie
zur Stromversorgung unserer Produktion. AufSer-
dem setzten wir 100% schadstoftfreier Farbe ein.

Durch FSC- und PEFC-zertifiziertes Papier kon-
nen unsere Kunden aktiv Einfluss auf den 6kologi-
schen Fuflabdruck ihres Druckprodukts nehmen.
Und durch unsere Warmeriickgewinnungsanlage
wird die Abwirme unserer Produktionsmaschinen
genutzt, um die Energie eflizienter zu verwenden.
SEITE
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Dariiber hinaus glauben wir, dass nachhaltiger
Druck bedeutet, nur das zu drucken, was wirklich
benoétigt wird. Unser Ziel ist es, keine Produkte zu
schaffen, die nach einmaligem Blick in der Papier-
tonne landen. Wir méchten wirkungsvolle Print-
produkte umsetzen, die einen bleibenden Eindruck
hinterlassen und auch nachhaltig in ihrer Wirkung
sind.

Zusitzlich fordern wir die Elektromobilitit und
beziehen viele unserer Materialien von regionalen
und nationalen Zulieferern, um die Transportwege
zu verkiirzen und die lokale Wirtschaft zu unter-
stiitzen. Wir sind iiberzeugt, dass wir gemeinsam
mit unseren Kunden einen positiven Beitrag leisten
konnen.

Ihr bietet eine breite Palette an Druckdienstleis-
tungen an. Welches Projekt hat Euch in letzter
Zeit besonders gefordert und stolz gemacht?

Es féllt mir schwer, ein einzelnes Projekt hervorzu-
heben, da wir eine Vielzahl von Spezialanfertigun-
gen realisieren, in die viele Ideen, Uberlegungen
und technisches Know-how einflieflen. Jedes die-
ser Projekte ist einzigartig und stellt uns vor neue
Herausforderungen.

Das macht mich besonders stolz: Jedes Mal, wenn
wir eine simple Idee in ein greifbares Produkt um-
setzen, spiire ich die Begeisterung und den Stolz,
die damit verbunden sind. Es ist faszinierend zu
sehen, wie aus kreativen Konzepten hochwertige
Druckerzeugnisse entstehen, die unsere Kunden
begeistern. Jedes dieser Projekte ist ein Beweis fiir
unsere Fihigkeit, Innovation und Handwerk zu
vereinen.

Was macht Eure Zusammenarbeit mit regiona-
len Unternehmen und Kunden besonders?

Wir schitzen den engen und vertrauensvollen Aus-
tausch mit regionalen Betrieben. Diese enge Zu-
sammenarbeit ermdoglicht es uns, gemeinsam inno-
vative Losungen zu entwickeln.

Wie wichtig ist Euch die regionale Verwurzelung
von Burger Druck?

Die regionale Verwurzelung ist fiir uns von gro-
fler Bedeutung. Seit 37 Jahren sind wir fest in
dieser Region verwurzelt. Ein Grofiteil unse-
rer Mitarbeiter stammt aus der Umgebung, viele
unserer Kunden sind ebenfalls regional anséssig.

SEITE

Bei der Auswahl unserer Lieferanten, Dienstleister
und Handwerker legen wir grofien Wert auf loka-
le Partnerschaften. Diese Zusammenarbeit stirkt
nicht nur die regionale Wirtschaft, sondern fordert
auch nachhaltige Produktionsprozesse. Es ist uns
wichtig, dass wir uns vor Ort gegenseitig unterstiit-
zen und gemeinsam zum Wachstum der Region
beitragen konnen.

Wie sorgt Ihr dafiir, dass Eure Mitarbeiter in ei-
nem sich schnell verandernden Markt immer auf
dem neuesten Stand der Technik bleiben?

Um sicherzustellen, dass unsere Mitarbeiter stets
auf dem neuesten Stand der Technik sind, investie-
ren wir kontinuierlich in moderne Technologien.
Wir sind uns bewusst, dass dies in wirtschaftlich
und politisch herausfordernden Zeiten ein ge-
wisses Risiko birgt, aber wir betrachten es als eine
wesentliche Voraussetzung, um im Markt wettbe-
werbsfihig zu bleiben.

Indem wir unseren Mitarbeitern die besten verfiig-
baren Technologien zur Verfiigung stellen, schaffen
wir nicht nur eine inspirierende Arbeitsumgebung,
sondern fordern auch ihre personliche und beruf-
liche Weiterentwicklung. Unsere Mitarbeiter kon-
nen sich darauf verlassen, dass sie mit hochwer-
tigem Equipment arbeiten, das ihnen ermdoglicht,
ihre Fahigkeiten kontinuierlich zu erweitern.
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Welche Visionen habt Ihr fiir die Zukunft von
Burger Druck?

Wir mochten auch in Zukunft der Ansprechpart-
ner in der Region fiir hochwertige Printkommu-
nikation und erstklassigen Service bleiben. Ein
zentrales Ziel wird es sein, innovative, selbst entwi-
ckelte Produkte auf den Markt zu bringen, sowohl
im B2B- als auch im B2C-Bereich.

Wir streben danach, unsere Produktpalette zu er-
weitern und neue Losungen anzubieten, die den
Bediirfnissen unserer Kunden entsprechen. Mit
einem klaren Fokus auf Qualitat und Innovation
mochten wir weiterhin Maf3stédbe setzen und die
Druckbranche aktiv mitgestalten.

Gibt es neue Technologien oder Dienstleistun-
gen, die Thr in den nichsten Jahren einfithren
mochtet?

Neben den erforderlichen Investitionen in unse-
re Produktion legen wir besonderen Wert auf die
Optimierung unserer internen Abldufe. In Zeiten,
in denen individuelle und personalisierte Produkte
immer gefragter sind, ist es entscheidend, effiziente
Prozesse zu entwickeln.

Durch diese Mafinahme wollen wir sicherstellen,
dass wir trotz steigender Rohstoff- und Energie-
preise unsere Produkte zu wettbewerbsfihigen
Preisen anbieten konnen. Wir sind bestrebt, inno-
vative Technologien zu integrieren, die nicht nur
unsere Effizienz steigern, sondern auch die Quali-
tat unserer Dienstleistungen verbessern und unse-
ren Kunden einen noch besseren Service bieten.




Epic Cars eine Marke der B3 Autoglas GmbH

2010 griindete ich die Firma B3 Autoglas mit der
Idee, der beste Autoglas Betrieb in der Region zu
werden. Immer strebend nach bestem Service, ei-
ner stets sauberen und modernen Werkstatt, kun-
denorientiert und einfach in der Abwicklung.

2011 habe ich dann das erste Mal etwas von Fahr-
zeugfolien (Carwrapping Folien) gehort. Ab da
nahm die Reise ihren Lauf. Ich bestellte sofort ein
paar Meter Folie und experimentierte am eigenen
Fahrzeug mit den Folien.

Da ich zu der Zeit der Erste in der Region war, der
ausschliefdlich Carwrapping anbot und nicht die
klassische Werbetechnik, machte das schnell die
Runde. Vor allem unter jungen Fahrern. 2014 dann
gab es eine regelrechte Flut von sogenannten ,,Fo-
lierern®

In und um Freiburg gab es iiber zehn Betriebe, die

Carwrapping anboten. Das war der Moment in
dem ich

SEITE

mich dann zuriickgezogen habe, beim Preiskampf
um immer giinstigere Preise am Markt nicht mit-
gespielt habe. Ich war in der gliicklichen Situation,
dass meine Haupteinnahmequelle das Autoglas
Geschift war.

2015 kam dann der Gamechanger

Zuerst der Umzug von Freiburg-Hochdorf nach
Schallstadt-Wolfenweiler, direkt an der B3. So ent-
stand auch der Firmenname B3 Autoglas. Im Som-
mer 2015 hatte ich dann zum ersten Mal eine Lack-
schutzfolie in der Hand. Zuerst konnte ich nicht
nachvollziehen warum man verhéltnismaflig viel
Geld fiir eine Folie, die man so gut wie gar nicht
sieht, ausgibt. Allerdings habe ich die Vorteile der
Lackschutzfolie wie Schutz vor Steinschlag, Vanda-
lismus, Mikrokratzern und einfacherer Reinigung
doch schnell erkannt. Gerade bei hochwertigen
und neuen Fahrzeugen stellt sich nicht mehr die
Frage, ob man sein Fahrzeug schiitzt, sondern ob
man nur Teilbereiche oder das gesamte Fahrzeug
schiitzt.
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2020 kam dann der Moment, als die Werkstatt fiir
das Autoglas und das Foliengeschift dann dauer-
haft zu klein war. Das eine Standbein storte das
andere. Die Werkstatt war dauerhaft am Anschlag,
Autos mussten immer wieder umrangiert werden,
McLaren und Porsche ohne Termine standen iiber
Nacht draufien, und ich hatte die eine oder andere
schlaflose Nacht.

2021 dann die Moglichkeit auf grofiere Rdumlich-
keiten. Der Moment in dem ich das Foliengeschift
dann endlich vom Autoglas trennte. Nach 14 Mo-
naten Umbau dann der Umzug in die mit so viel
Liebe eingerichtete und ausgestattete Werkstatt von
Epic Cars. Nichts wurde dem Zufall tiberlassen.

EPIC

Mit renommierten Partnern wie Grabner Design,
C+S Baupartner und Rado Manufaktur haben wir
traumhafte Rdume geschaffen, die zum Staunen
und Verweilen einladen. Auf 700 qm Flache wer-
den die schénsten und teuersten Fahrzeuge foliert,
geschiitzt, Leistung optimiert und individuelle De-
signs geschaffen. Inzwischen kooperieren wir mit
weltweit fiilhrenden Marken wie XPEL, Brabus,
Inozetek, PP Performance uvm.

Ihr Johannes Benzel

O HANNES
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Immobilien & Fertighduser

Eine Ubersicht unserer Makler & Partner.
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~Sei du selbst die Verdnderung, dieduin
der Welt sehen mochtest. Nur wer bei sich
selbst beginnt, kann die Welt verdndern.”

Mahatma Gandhi



